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GARBELOTTO, PRESTIGIOSA PARTNERSHIP IN SUD COREA
Garbelotto ha siglato una nuova part-
nership in sud Corea per la fornitura di 
materiali e prodotti per l’arredamento 
e l’interior design di alta gamma, rigo-
rosamente Made in .tal]. 1a sede ² nel 
Uuartiere piÄ trend] e cool di �eul, ,an-
gnam, reso celebre dal rapper sudcorea-
no 5s] cLe La pubblicato nel ���� il bra-
no campione di incassi Ƹ,angnam �t]leƹ.
1o sLo[room Ƹ) -&9�ƹ ² uno spazio de-
dicato al parUuet italiano di lusso e rap-
presenta un importante passo avan-
ti nell�espansione internazionale dell�a-
zienda,  per il Uuale sono stati selezio-
nate alcune delle nuove pavimentazio-
ni con geometrie artisticLe, frutto del la-
voro dei designer e del reparto di ricerca 
e sviluppo di ,arbelotto. 5resente ancLe 
Ƹ(lip 9p �]stemƹ, il rivoluzionario sistema 
di posa cLe permette di rendere ispezio-
nabile il parUuet, scelto da grandi studi 

di progettazione per moltissimi progetti 
di arcLitettura in tutto il mondo.
Ƹ) -&9�ƹ ² progettato per essere un luo-
go di ispirazione e creatività� con un�am-
pia gamma di pavimenti in legno espo-
sti, lo sLo[room offre ai visitatori l�op-
portunità di toccare con mano i materia-
li, esplorare le diverse finiture e scopri-
re le ultime tendenze del de-
sign e la possibilità di riceve-
re consulenze personalizzate 
per ogni tipo di progetto.
"Siamo entusiasti di portare i 
nostri pavimenti in legno Ma-
de in Italy in Corea del Sud," ha 
dicLiarato Renza Altoè Gar-
belotto, (*4 di ,arbelot-
to “Questa apertura rappre-
senta non solo un'espansione 
del nostro mercato, ma anche 
un'opportunità per condivide-

re e rafforzare il concetto di design italia-
no con un pubblico nuovo e dinamico. Co-
me consigliere incaricato del gruppo pavi-
menti in legno di FederlegnoArredo, inol-
tre, sono impegnata a tutelare il Made in 
Italy e a mantenere standard qualitativi 
alti in rappresentanza di tutte le aziende 
di questo settore.”

150 ANNI DI COOP. CERAMICA D’IMOLA: CUORE ANTICO, MENTE GIOVANE
Cooperativa Ceramica d’Imola cele-
bra quest’anno 150 anni 
���� Ƴ �����. 
"Quando è il compleanno di qualcuno, gli 
fai un regalo", spiega il presidente Ste-
fano Bolognesi. "Il recente restauro del-
la nostra sede storica è un regalo per l'a-
zienda. Un gesto d'amore e di gratitudine 
nei confronti di un'organizzazione che ha 
dato tanto al territorio e a chi ci lavora da 
tanti anni". 
1a storia dellƶazienda La attraversato tre 
secoli� nasce in un contesto storico ed 
economico completamente diverso, do-
ve le esigenze delle persone erano di 
dare sostegno e continuità alle proprie 
famiglie, motivo per cui gli operai si mi-
sero insieme. )a allora un lungo percor-
so La accompagnato la crescita dellƶa-
zienda imolese, segnato da momenti 
storici, culturali, industriali sempre diffe-
renti ma, sempre, ancLe dalla volontà di 
adattarsi e di cambiare, guardando oltre 
e interpretando i cambiamenti necessari. 
4ggi essere cooperativa in uno scena-
rio competitivo mondiale significa non 
essere diversi da unƶaltra società� ² fon-
damentale essere sul mercato ed esse-
re estramamente eǽcienti nella capaci-
tà di proporre prodotti, servizi, soluzioni. 
(i½ cLe differenzia (oop. (eramica dƶ.-

mola da unƶazienda ² il concetto di mu-
tualità intergenerazionale, ossia la ne-
cessità e la sfida di creare valore sempre 
nuovo in funzione di Uuelle cLe saranno 
le generazioni future. 
)a Uuesta visione ² nato il claim di cam-
pagna ‘150 Years Young’ cLe sta accom-
pagnando (ooperativa (eramica dƶ.mo-
la nel corso del ����, con molteplici atti-
vità, di comunicazione, di business, di re-
lazione e di condivisione con i propri di-
pendenti, i partner e il territorio.
(ersaie ����, oltre allƶoccasione per pre-
sentare le molteplici novità, ² dunUue 

ancLe lƶoccasione per accogliere i prin-
cipali staOeLolder allƶinterno dellƶ-ead-
Uuarter aziendale, cLe La sede ad .mola, 
cLe ne accoglierà la visita con nuovi luo-
gLi Uuali lƶ-ub, il Museo aziendale e il rin-
novato sLo[room� tutti simboli di un an-
niversario cLe guarda ai prossimi cento-
cinUuantƶanni , forte delle basi gettate e 
della storia consolidata.
"L’eredità che il passato ci lascia è un bene 
prezioso per noi oggi e lo sarà ancor di più 
per chi sarà parte di questo progetto d’a-
zienda domani", cLiosa il 5residente Ste-
fano Bolognesi.


