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Dal 1950 produciamo pavimenti in legno 100% Made in Italy.
Il nostro brevetto Clip Up System® permette di sostituire una singola tavola in meno 
di 30 secondi. Perfetto per qualsiasi ambiente pubblico come uffici, negozi, ristoranti, 
scuole, palestre, hotel, abitazioni private, per pavimenti sopraelevati o ispezionabili. 
Disponibile in diversi formati, specie legnose, finiture della superficie e customizzabile.

Ecosostenibile, riutilizzabile, senza colla, ad elevato comfort acustico.Ecosostenibile, riutilizzabile, senza colla, ad elevato comfort acustico.
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CONCEPT STORE | Via Porta Tenaglia, 7N3 – Zona Brera, Milano

Brevettato sistema di posa per pavimenti in legno.Brevettato sistema di posa per pavimenti in legno.
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L’ACQUISTO È UN PROCESSO CULTURALE E SENSORIALE CHE NON SI RIDUCE AL SOLO SENSO DELLA 

VISTA COME AVVIENE NEL MONDO DIGITALE. ATTRAVERSO LA MATERIALITÀ DEI BENI E DELLO SPAZIO 

SI COSTRUISCE UN RACCONTO, TANTO PIÙ CONVINCENTE QUANTO più ADERENTE ALLE attese. IL 

LUOGO FISICO DELLA MARCA deve EMOZIONARE, RASSICURARE, DIVERTIRE. con UN MOOD DI COLORI, 

MATERIALI E STILI COERENTE con la FILOSOFIA DEL BRAND. IL PROGETTO DI ARCHITETTURA è questo.




